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تار و پود عالم امکان به هم پیوسته است

عالمی را شاد کرد آن کس که یک دل شاد کرد

صائب تبریزی
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سبک زندگی اعتباری و نقدی
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.استبودهپایین ترخاورمیانهمیانگینازایرانخریدقدرتسرانهاخیرسالدهدر•

سرانه قدرت خرید



Six imperatives for credit unions to secure their future, McKinsey; 2024

 توسطشدهخلقارزش‌هایازکاربرانرضایتبیشترین،2023سالنظرسنجیدرمکنزیگزارشاساسبر•
.استبودهایشاناعتباریسرویس دهنده
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خلق ارزش سرویس اعتباری
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غیر رسمیقراض تاس



.به‌خود‌می‌گیردصعودیروز‌آخر‌ماه‌روند‌10میزان‌مصرف‌روزانه‌اعتبار‌در‌•
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میزان خرید اعتباری در طول ماه



.بوده‌است% 27.3سهم‌محصولات‌پروتئینی‌در‌سبد‌اعتباری‌کاربران‌تارا‌•
.می‌باشد‌تراز‌با‌هزینه‌مصرف‌خوراک‌خانوار‌شهری‌ سقف‌مبلغ‌اعتبار‌تارا‌هم•

مرکز آمار ایران–1401سهم هزینه خوراک خانواده شهری سال 
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وارسهم پروتئین از سبد خرید خان



.داردوجوداعتباریونقدیخریدرفتاردرداریمعنیتفاوتیکسان،آماریجامعهدر•
.استجامعهدهک‌هایدیگرازبیشتراعتبارمصرفازاستقبالنسبتنهمتاپنجمدهک‌هایدر•

عتباریسهم گروه کالایی از سبد خرید سوپرمارکتی کاربران تارا در خرید نقدی و ا
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رفتار پرداخت نقدی و اعتباری



.استیافتهایشافزآنهاسوپرمارکتیخریدسبدکیفیتایشان،خریدقدرتافزایشوتاراکاربراناعتبارمبلغافزایشبا•

1403بهار 1402بهار 

محصولات پروتئینی
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ماکارونی
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اعتبارافزایش کیفیت تغذیه با افزایش مبلغ



.داردرامتاهلکاربرانسبدسهم%90ازبیشخانواربرایسوپرمارکتیکالاهایتهیه•
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سهم گروه کالایی از سبد کاربران متاهل و مجرد



.دارندخودراعتباازاستفادهبهکمتریتمایلهستندجامعهدهمدهکبهمتعلقاطلاعات،تحلیلاساسبرکهکاربرانی•

.استه ایسرمایوبادوامکالایازاستفادهسمتبهبیشترایشانمصرفتمایلاعتبار،ازاستفادهشروعازپسحتی•

.میباشدجامعهبالایدهک‌هایدرپرتکراررفتارهایازیکیپرداختدرراحتی•

.داردکاربراناینسبددرکمیبسیارسهماعتبارمبلغازبخشیباسوپرمارکتیخریدرفتار•
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رفتار اعتباری دهک دهم جامعه
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پرداخت‌اقساط

خرید

هزینه‌هابازنگری‌

زندگی اعتباری

پول‌نقد

زندگی  نقدی

خرید

پرداخت‌نقدی

زندگی اعتباری و مدیریت مالی
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سبک
زندگی

هایپر مارکت

حمل و نقل

حمل و نقل کالا و مسافر

سلامت و خدمات درمانی

سرمایه گذاری خرد

کسب و کار اینستاگرامی

کسب و کار 
خانگی

تامین مالی کسب و کار 
شخصی

هزینه آموزش

فرصت 
کاریابی

انتشارات آنلاین

آکادمی های آموزشی

لوازم خانه 
هوشمند

هزینه 
اینترنت

لپتاپ

قطعات 
کامپیوتری

تلفن همراه

تعمیرات و تاسیسات

سفر و گردشی
بازی

سرگرمی
غذا و رستوران

تشریفات غذا

نوبت دهی

کافه

فروش بلیط

هتل و مراکز اقامتی

تعمیر، نگهداری و نظافت

نظافت و ضدعفونی

هزینه خدمات 
خودرو

بیمه

خدمات عمومی، 
اجتماعی و سرگرمی

کالای دیجیتال

فناوری

توسعه کسب و کار

رشد و پیشرفت 
شخصی 

املاک و مستغلات

ابعاد سبک زندگی اعتباری
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زندگی اعتباری و قدرت خرید
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با تشکر
قنادپورسیدحامد

.خداوند موهبت زندگی را به ما عطا کرده است
.را به خود ببخشاییمزندگی کردنماست که موهبت وظیفه یاین 

ولترفرانسوا 
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